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Diese Broschüre ist ein Produkt der Zusammenarbeit aller 
Wirtschaftskammern - urheberrechtlich geschützt.  
 

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an die Wirtschaftskammer Ihres 
Bundeslandes: 
Burgenland, T: 05 90907,  
Kärnten, T: 05 90904, 
Niederösterreich, T: (02742) 851-0,  
Oberösterreich, T: 05 90909,  
Salzburg, T: (0662) 8888-0,  
Steiermark, T: (0316) 601-0,  
Tirol, T: 05 90905-1111,  
Vorarlberg, T: (05522) 305-0  
Wien, T: (01) 51450-1010.  
 
 
Hinweis: 
Diese Information finden Sie auch im Internet unter https://wko.at 
 
Broschüren Tipp:  
Ebenfalls in dieser Reihe erhältlich „AGB für den Warenvertrieb im 
Webshop B2C“ (Kubanek, Hg). 
 
Rechtslage berücksichtigt bis Juli 2025. 
 
 
 
 
 
 
November 2025 
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